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Dias 1



Konkurrenceretten og privatlivet

• Jf sag C-238/05 - Asnef-Equifax præmis 63 er privatliv, og beskyttelsen
heraf, ikke formålet med konkurrenceretten. Beskyttelsen må ske under
andre bestemmelser (GDPR)

• Big Tech misbruger GDPR (weaponizing it)

• Der indhentes (i princippet) tilsagn fra brugerne til at indhente oplysninger på tværs
af platforme og internettet (formentlig korrekt, men hvem læser brugervilkårene)

• Tredjepart kan ikke opnå adgang til data m.v. mhp. deep learning, da det (angiveligt)
strider mod GDPR, hvilket sikrer en konkurrencefordel (Artikel 20 er en personlig ret)

• Facebook mener at det strider mod GDPR at en konkurrencemyndighed har inddraget
privatlivsbetragtninger i en konkurrencesag jf. sag C-252/21 – Meta Platforms

• Google fjerner tredjepart cookies og styrker derved privatlivet (og sig selv)

• At der alligevel er en konkurrenceretlig vinkel skyldes motivet for at
begrænse konkurrencen og måden dette implementeres

Dias 2



Dias 3

Motivet er snævert 
knyttet til 
forretningsmodellen



Dias 4

Facebook opererer i et to-
siddet marked, hvor kun den 
ene side generer indtægter



Hvad jeg vil berører

• XXXXX

Dias 5

Og har opbygget et større 
økosystem (61 tjenester) 



Hvad jeg vil berører

• XXXXX

Dias 6

Både facebook og 
Google driver et 
socialtnetværk



Hvad jeg vil berører

• XXXXX

Dias 7

Bemærk at Micosoft
og Amazon også har 
et økosystem



Hvad jeg vil berører

• XXXXX

Dias 8

Og det samme gælder 
for de kinesiske og 
russiske udgaver



Konkurrenceretten kan ikke regulere dette

• Antagelse om at konkurrenceretten er uegnet, hvilket har givet anledning 
til forsøg at redefinere denne eller vedtage nye regler

Dias 9



Dias 10

Overser at der 
faktisk er flere 
konkurrencesager



Dias 11

Og der er tilmed 
danskere i førersædet



Facebooks indsamling af oplysninger

• Det er korrekt, at konkurrencemyndighederne var langsomme til at
reagere overfor Facebooks massive indsamling af oplysninger

• De tyske konkurrencemyndigheder åbnede en sag, om ”overdreven” dataindsamling
(også udenfor facebook). Blev i første omgang underkendt. Visse aspekter af sagen
er indbragt for EU Domstolen (sag C-252/21 – Meta Platforms)

• Jf. EU Domstolen (sag C-238/05 - Asnef-Equifax) er privatlivsbetragtninger, som
udgangspunkt, ikke et konkurrenceproblem. EU Kommissionen tilkendegav, at den
ikke ville have ført en sag på det tyske grundlag (”overdreven” dataindsamling)

• EU Kommissionen undersøger nu (2021) Facebook (sag AT 40.684 - Facebook
leveraging) i forhold til forsøg på at begunstige egen markedsplads (Facebook
Marketplace).

• Overlapper indholdsmæssigt med den tyske sag, men vedrører ikke ”overdreven”
dataindsamling, men snare misbrug af indsamlet oplysninger samt kobling af tjenester

Dias 12



The bigger picture

Dias 13

Flere grunde til at 
konkurrencemyndighederne 
var langsomme

Uheldig bromance mellem big
tech and politik og big tech
dygtige til at virke hjælpsomme 



The bigger picture

Dias 14

Begrænset forståelse for et 
eventuelt motiv (og to-
siddet platforme)



Dias 15

For at forstå motivet 
skal vi tilbage til 1995



Kerneforretningen blev truet af udviklingen

• Microsofts kerneforretning (Windos OS) blev truet af internettet og
risikoen for at internetbrowsere inkluderet et Operations System (OS)

• Microsoft udviklet Explore og integreret det i Windows mhp. at eliminere
Netscape. Truslen blev først realieret i 2009 med Chrome OS

Dias 16



Dias 17

Og 2007 hvor Steve 
Jobs lanceret Iphone



Kerneforretningen blev truet af udviklingen

• Googles forretning er opbygget omkring dets evne til at kontrollere
indgangen til internettet (Google Search) og omsætte dette til reklamer.
Migreringen mod mobilinternet (i 2015 kom 50 % herfra) truer dette.
Google Android blev udviklet mhp. at adresse denne udvikling

• Meta (Facebook) forretning er opbygget omkring kontrol med det mest
populære MeTo medie, og omsætte dette til reklamer. Migreringen væk
fra Facebook truer dog denne kontrol. Meta forsøger derfor at nugge folk
i retning mod andre Meta-platforme fx Instagram

Dias 18



Reaktionen på ”truslerne”

• Mhp på at beskytte kerneforretningen implementerede alle tre (ligesom
andre big tech virksomheder) en to-leddet strategi:

Dias 19

 Skabelsen af et økosystem,
inddækkede alle aktiviteter, som
kunne true kerneforretningen.
Enten ved at danne springbræt for
et angreb herpå (Microsoft og
Amazon) eller et alternativ hertil
(Google og Facebook)



Reaktionen på ”truslerne”

• Mhp på at beskytte kerneforretningen implementerede alle tre (ligesom
andre big tech virksomheder) en to-leddet strategi:

Dias 20

 Implementeringen af (mikro)tiltag rettet mod
nugge forbrugerne væk fra mulige
konkurrenter og i retning af egne tjenester
• Microsoft udviklede Explore som alternativ til

Netscape og ”foræret” det væk
• Amazon tilbyder gratis levering og promoter

egne produkter
• Android OS kobles med Google

Search/Chrome (default på Android
mobiltelefoner)

• Facebook misbruger reklamedata til at
udvikle konkurrerende tjenester (dating.dk)
samt nægte konkurrerende tjenester adgang
til brugernes API



The bigger picture

Dias 21

Men ja, konkurrencemyndighederne 
kom sent i gang

EU’ DMA er rettet mod 
økosystemer og vil forbyde en 
række af de anvendte tiltag



Reaktionen på ”truslerne”

• Mhp på at beskytte kerneforretningen implementerede alle tre (ligesom
andre big tech virksomheder) en to-leddet strategi:

 Implementeringen af (mikro)tiltag rettet mod nugge forbrugerne væk fra mulige
konkurrenter og i retning af egne tjenester (leverage-strategi)
• EU har udstedt gigantisk bøde i Google Android (indgik også i Google Shopping)
• EU undersøger Amazon for selvbegunstigelse
• EU undersøger Facebook for selvbegunstigelse (15 kendte andre sager mod Facebook)

Dias 22



Konkurrenceretten og SoMe medier

• SoMe medier lever af at indsamle data samt omsætte denne til reklamer.
Hverken dette, eller ”overvågningen” er et konkurrenceretligt problem

• SoMe medier har opbygget et økosystem rettet mod at fastholde
forbrugerne samt maksimere dataindsamlingen

• Økosystem tjener også til at sikre den langsigtede overlevelse såfremt
forbrugerne eller markedet flytter sig. Afgørende at brugerne kan nugges
i en bestemt retning

• Nogle af disse nugging-tiltag kan konflikte med konkurrencereglerne,
hvilket navnlig er selv-begunstigelse og koblingen af tjenester

• Microsoft I og Google Android viser at konkurrencereglerne kan
anvendes overfor leverage (Google Shopping?)

Dias 23



Spørgsmål?

Dias 24


